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Immer Offen - 24/7 Markt fur N O H RA



Zusammenfassung

Liebe Einwohnerinnen und Einwohner!

Wir méchten Ihnen die Erfolgsgeschichte des iO Marktes in Nordthlringen vorstellen. Unter der
Leitung von Marko Rossmann wurde die iO Markt Nordthiringen Genossenschaft gegriindet, um
die Nahversorgung in landlichen Gemeinden zu verbessern.

Das innovative Konzept des IO Marktes bietet einen 24/7 Supermarkt, der durch autonome
Nutzbarkeit rund um die Uhr geodffnet ist. Dies ermdglicht eine flexible und stressfreie
Einkaufsplanung fir die Bewohner. Der Markt richtet sich besonders an junge Menschen ohne
Flhrerschein, Senioren und mobilitatseingeschrankte Personen. Zdan Vorteilen des iO Marktes
zéhlen:

A 24/7 Offnungszeiten, auch an Wochenenden und Feiertagen

A Kostensenkung durch den Einsatz von Self-Check-Out-Kassen

A Forderung der lokalen Wirtschaft durch Kooperationen mit regionalen Erzeugern und
Herstellern

Die Genossenschaft zielt darauf ab, moéglichst viele Mitglieder zu gewinnen, um weitere Filialen
zu eroffnen und die Nahversorgung flachendeckend sicherzustellen. Mitglieder profitieren von
Dauerrabatten und haben Mitspracherechte bei wichtigen Entscheidungen.

Fur weitere Informationen oder bei Interesse an einer Mitgliedschaft, besuchen Sie bitte unsere
Webseite www.iomarkt.de. Informationen zu unserem Partnerprogramm finden Sie auf

www.iomarkt.com.

Immer Offen - 24/7 Markt



http://www.iomarkt.de/

Wer steht dahinter?

: GRUNDER UND
Uberzeugt und Motiviert UNTERNEHMER

Als Mitgrinder und Vorstand
der IO Markt Nordthiringen

Genossenschaft freue ich mich MARKO ROSSMANN ist 48 Jahre alt
darauf, den Lebensstandard und leitet bereits seit 2011 als
vor Ort zu verbessern, indem geschaftsfihrender Gesell schafter
wir die gute ate AKauf hall e ﬁdie A & R Gastroma nagement
im innovativen  Gewand eines GmbH . Ziel der GmbH ist es, die
IO Marktes zurick in die Marke AO Mar k t kinftig als

Landgemeinden holen! Filialnetzwerk im landlichem Raum
expandieren zu lassen .

Mit dem Anspruch die Nahver -
sorgungsliicke in der Gemeinde
Gorsbach im Landkreis Nordhausen
zu schlieBen, fasste Rossmann im
MARKO ROSSMANN Jahr 2021 den Entschluss, ein
Unternehmer Dorfladenkonzept zu entwickeln
und als Eigenmarke zu etablieren .

So entstand unter dessen Feder-
fuhrung , das zeitlich unabhangige
und personaltechnisch weitgehend
autonom e 24/7 IO MARKT Einzel -
handelskonzept , welches speziell
auf dem Land die Nahversorgung
nachhaltig sicherstellen soll.
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Geschaftsidee 24/7

Unser Ziel ist es, eine wohnortnahe Versorgung der Bevolkerung
mit Waren des taglichen Bedarfes im landlichen Raum zu
gewahrleisten . Der innovative Ansatz ist dabei, dass der in
NOHRA neu errichtete Einkaufsmarkt zeitlich vollig unabhangig,
durch die autonome Nutzbar keit, taglich 24 Stunden (auch am
Wochenende und an Feiertagen) besucht werden kann.

io] MARKT

Immer Offen

-24/7 Markt
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Sicherstellung einer
wohnortnahen
Versorgung

der landlichen
Bevdlkerung
mit Waren des
taglichen Bedarfs
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GESCHAFTSIDEE

2417

o

Nahrungsmittel-
grundversorgung
plus integrierte
Systemgastronomie
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Geschaftsidee 24/7

Betrieb durch
landliche
Gemeinden bzw.
durch Einwohner
(eG, GmbH, etc.)
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Zielkunden

ZIELKUNDEN

Senioren und/oder in ihrer
Mobilitat eingeschréankten
Menschen

Unabhéangig vom
finanziellen Einkommen

Geschaftsfahige
Altersgruppen

Junge Menschen
ohne Fuhreschein
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Vorteile

VORTEILE
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Offnungszeiten Marktlage Nahversorgung Fordermittel
A 24 Stunden taglich gedffnet A Lebensmittelmarkt A verlassenene Nahversor - A Fordermittel  fiir die
(sowie Wochen ende & Feiertag e), extrem stabil gungspunkte im Ort Gemeinde/Ortsteil, welche
dies lasst eine flexible Einteilung A Wettbewerbsvorteil durch wie der aufleben lassen, Zusammen mit weiteren
der zur Verfigung stehenden Kostensenkung aufgrund was zwangslaufig zu Fremdmitteln sowie Eigen -
Freizeit zu und Einkaufe koénnen Einsparung von einem Einsparpotenzial mitteln vom Antragsteller
spontan in freien Zeitfenstern Kassenpersonal von Ressourcen durch  den zur Anschaffung bzw.
getatigt werden A Konkurrenzfahige Preise Wegfall zusatzlicher Errichtung der stationaren
Fahrten flhrt Nahversorgungseinrichtung

verwendet werden.




Marketing

Die Marketingaktivitaten konzentrieren
sich im Wesentlichen auf die folgende
drei Saulen: 1. Online marketing , die
Darstellung des 2. Ladengeschéftes
und 3. Printmarketing . Insbesonde re
zu Beginn sind hier grol3e Investitionen
zu tatigen, um einen neuen IO MARKT
im Ort und der Nachbarschaft bekannt
zu machen und zu etablieren, so dass
erfolgreich eine Stammkundschatft
aufgebaut werden kann. Unterstutzt
wird das Marketing dabei nahezu von
Anfang an durch die stets zu erwartende
Mund -zu-Mund Propaganda .

01.

Onlinemarketing

Neben der Einbindung auf unserer
informativen  Webseite www .iomarkt .de
werden wir den iO MARKT NOHRA
auch in unsere Marketing -Strate gien fir
Facebook, Instagram &  WhatApp
einbeziehen .



http://www.iomarkt.de/

to: 1@ rktin Gorsbach

02.

Ladengeschaft

Durch ein starkes Branding
schaffen wir einen Wieder -
erkennungswert, der sich
einpragt .



Marketing

HIER

scannen!
—
=

Unser IO MARKT ist modern
eingerichtet und das Corporate Design
wird stringent durchgezogen




03.

Printmarketing

Neben klassischen Flyern werden
auch zahlreiche Marketingtools  zum
Einsatz kommen, die das Gesamtbild
unterstitzen und fir die Steige rung
der Markenbekanntheit  sorgen .

offen.
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‘geschiossen Als Standort fur den neuen 24/7 10 MARKT
' ' wurde das Grundstiick des ehemaligen

EDEKA Marktes in der Sondershauser
Landstral’e 101 in NOHRA Ortsteil der Stadt
BLEICHERODE als geeignet befunden.

Eckdaten der Immobilie:

Averkaufsflache von ca. 150 m2
zum 24h -Betrieb verflgbar.

AFir Kundenparkplatze nutzbare

Sondershiuser LandstraBe [ e, S ok Freiflache verflgbar.
101 : : ’

Nohra, Bleicherode



Ladenbau & 24/7 Technik

" HIER |
Geldkarte |
7scannen‘.
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Fotos: 1O Markt Gorsbach
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24/7 Komponenten

24/7 Komponenten

- Zentrale Steuerung samtlicher Hard- und Softwareprozesse

- Kunden kénnen im Verkaufsraum vollstandig autonom agieren
- Rasche Behebung von Stor- oder Ausfaéllen

- Implementierung innerhalb weniger Wochen

™ EASY CHECK-IN:

4+ BEQUEM ANGEORDNET:
Schneller Zutritt far Ihre Kunden am POS.

Scanner zum Erfassen der Ware.



Autonome Kassen - SCOs

Self-Check -Out - Kasse (SCO)

AKassenterminal mit Barcode -
Scanner, Touch-Screen und
Paymentmodul

Im 10 MARKT NOHRA sollen
zwel Stiuck dieser Terminals
zum Einsatz kommen .



Lieferanten & Erzeuger

Die A & R Gastromanagement GmbH mit

ithrem Lieferanten netzwerk stellt eine
zuverlassige  Versorgungsschnittstelle fur das
Warenwirtschaftssystem lhres 1O Marktes zur

Verfugung . Samtliche Produkte zur Aufrecht -
erhaltung  einer stabilen  Nahversorgung mit
Lebensmitteln und Gitern des taglichen Bedarfs
sind dartber abgebildet .

Sichergestellt werden kann die Versorgung und

die  entspre chenden Schnittstellen zu den

verwendeten  Systemen durch unseren EDEKA

or Kooperationspartner  und zahlreichen regio nalen

LUJ}!!SNG Anbietern einheimischer Produkte in  der
Umgebung lhres iO Marktes

Handeln mit
LEIDENSCHAFT.




Warensortiment

Wir halten uns an die Vorgaben der Foérderrichtlinie
des Thuringer Landesamtes und werden in NOHRA
ein  Warensortiment zw. 1.500 und 2.5000 Artikeln
vorhalten,  welches folgende  Sortimentsgruppen
umfasst :

A Frischwaren (Obst und Gemiise),

A Kuhlwaren (Wurst/Fleisch/Molkerei),

A Konserven und Tiefkiihlartikel,

A Back- und SiiBwaren,

A Getranke, auch alkoholische Getranke /
Spirituosen

A sowie Drogerieartikel

Hierbei achten wir insbesondere auf eine regionale
Herkunft der Produkte und suchen weitere
Kooperationspartner

Fotos: 1O Markt Gorsbach



U-18 Abteilung Alkohol

Separat geschitzter  U-18 Alkoholbereich

A Zugang nur mit Altersidentifizierung durch
Personalausweis oder Fuhrerschein

L

Fotos: 10 Markt Gorsbach



Erzeuger & regionale Partner

Frisch eingetroffen! Beste Hausschlachtungsprodukte
der Fleischereien Harzungen und Munds Muhle.

REGIONAL IS(S)T BESSER!

Kauf wann Du willst!
24 Stunden taglich in Gorsbach.
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Erzeuger & regionale Partner
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Erzeuger & regionale Partner




